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Bogatie inalta si incredere scazuta in
universul semantic al manelelor

Abstract. This research explores the message of ,manele”, a contemporary type of ethno-pop music that is
strongly contested by intellectual elites, arguing that manele’s semantic universe reproduces representations
of the practices of localisation of a capitalism lacking Protestant ethic, in which the logic of economic
exchange is depicted through the metaphor of the "smecher® (one who is crafty, cunning, or sly) who defeats
his enemy. In addition, the celebration of wealth and the onstentatious consumerism are accompanied by the
lack of trust in others, inducing feelings of insecurity and causing the individual to return to his family.

Keywords: Manele, distrust, pop, “smecherie” (slyness).

Obiectul si metodologia cercetarii

Cercetarea de fata se bazeaza pe corelarea mai multor metode.
Astfel, Tn descifrarea mesajului din manele, a fost folosita analiza
de discurs tip codare directa, corelata cu interviuri semi-structura-
te, realizate cu fani ai genului si cu figuri din interiorul industriei.

Piesele supuse analizei au fost selectate coreland mai multe cri-
terii, In primul rand, frecventa cu care au fost difuzate pe Taraf TV,
un post tv specializat pe manele, in care piesele sunt difuzate la
comanda spectatorilor - trimitand un SMS suprataxat (3,5 - 4 euro)
ei pot asculta piesa favorita in direct. Un
criteriu secundar fost alegerea pieselor

Adrian Schiop care trec proba timpului si continud sa fie
drd. SNSPA difuzate la o jumatate de an / un an de la
(aschiop@gmail.com) aparitie. [n al treilea rand, un criteriu a fost

$i numarul de vizualizari pe site-ul www.
youtube.com, corelat cu succesul pieselor in cluburile i la eveni-
mentele de profil.

De asemenea, o parte din hiturile TV, in special cele romantice,
care aduna milioane de vizualizari pe www.youtube.com, nu ajung
in repertoriul lautarilor din cluburile de profil — de pildad recentul
hit Ce frumosi sunt ochii tal (Denisa si Valencio), totalizand din 5
postari 5.500.000 vizualizari, nu am auzit-o in nici unul din cluburile
in care am fost, performantele live postate pe www.youtube.com
aratand doar versiuni ale celor doi soligti (multe astfel de piese pop
mor ca succese virale de internet sau ca hituri tv).

Un alt criteriu, aplicat la piesele mai vechi, din intervalul 2003 -
2009, a fost intervievarea fanilor $i — prin forta lucrurilor — utilizarea
propriilor observatii vizand succesul pieselor, intrucét din 2003 am
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devenit fan al genului. La piesele dinaintea acestui interval, selectia a fost mai dificila,
criteriul principal fiind numarul de vizualizari corelat cu data postarii.

Pentru interviurile semistructurate cu fani ai genului, am ales, in principal, doua areale:
unul rural, satul Porumbacu de Jos, si altul urban, cartierul Ferentari din Bucuresti.

Satul Porumbacu de Jos este in judetul Sibiu, iar fanul de manele pe care l-am intervi-
evat a fost un etnic rom de 21 de ani, Herman si un etnic romén de 17, Gicu. Acestia as-
culta atat manele cat (mai ales) etnopop rom de Ardeal, un subgen reprezentat de Sandu
Ciorba, Bogdan de la Cluj, o parte din piesele lui Nicolae Guta si Florin Mitroi, pe care 1l
asimileaza tot manelelor. Dar, chiar daca la nivel muzical diferentele sunt semnificative,
la nivel tematic ele sunt minime.

Cartierul Ferentari este locul unde locuiesc de doi ani si unde manelele sunt cea mai
ascultata muzica, ce se poate auzi din mobilele adolescentilor in autobuze, din masini
lasate cu portiera deschisa sau din apartamentele invecinate; rareori se aude un alt gen
de muzica (hiphop, house sau dance). Spre deosebire de alte cartiere, profilul muzical al
acestui cartier este destul de omogen. Interlocutorul meu principal din acest cartier a fost
Radu, un barbat de 24 de ani.

O circumscriere a manelelor

Maneaua esle o specie de etnopop, identificabila printr-un ritm specific’, cu puternice
influente balcanic-orientale, cantata preponderent de lautari romi si, conform Barome-
trului de consum cultural 2007, adresandu-se unui public amestecat de romani $i romi'.
Ea face parte dintr-un curent mai larg, al muzicilor panbalcanice recente, care, sub im-
pactul globalizarii, face muzicile traditionale din Balcani sa intre in dialog si sa sufere
contaminari reciproce’.

Cu radacini Tn amaneaua turceasca din secolul XIX, maneaua apare, sub eticheta de
manea, la sfarsitul anilor "60, pentru ca mai incolo, |a sfarsitul anilor "80 si inceputul anilor
‘90, sa prolifereze, sub denumirea de muzica orientald si deja transformata in etnopop
(Anca Giurchescu, Victor Stoichita, Costin Moisil, Florin lordan, Mirela Radu, Speranta
Radulescu, 2010). Dupa anii "92 - 93, ea intrad intr-un con de umbra (chiar daca tot in
aceasta perioada isi cristalizeaza muzical si tematic specificul agsa cum 1l cunoagtem
azi’), pentru ca, in anul 2000, sa explodeze in mainsiream prin albumul "Fara concuren-
ta", al lui Adrian Minune si Costi lonita. Pentru cativa ani, manelele sunt difuzate la TV,
pe canalele de radio — pentru ca, din 2003 incolo, cu toata popularitatea lor crescanda,
sa fie supuse unei intense campanii de marginalizare. Barometrul cultural 2010 arata o
restrangere a popularitatii genului - daca in 2007, acesta era pe locul 3 In topul audientei,
in 2010 a cazut pe locul 5.

Registre tematice

Inainte de a prezenta registrele tematice, trebuie sa precizez un aspect valabil pen-
tru toate temele - imaginarul manelelor e masculin, mai exact, chiar si atunci cand sunt
cantate de femei, manelele fac placerea barbatilor: sa-i laude ca tati (“tata tu-mi aduci de
toate” — Copilul de Aur), ca iubili (“te iubesc mai mult decat pe mine” - Printesa de Aur),
ca amanti (“Arde-le barbate, da-le bine" — Nicusor Guta si Mihaela Minune).

Pentru a distinge tematic intre manele, o sa folosesc o distinclie operata de lautarii
insigi, intfre manelele “de suflet” si cele “smecheroase” sau "bagabontesti”.

Prima sectiune, "de suflet”, vorbeste despre iubire (implinita sau nefericita) sau despre fami-
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lie. Tonul in aceste piese, cu excepfia celor de iubire implinita, este mai degrabé grav, serios.

A doua sectiune voreste despre bani, dusmani si smecherie si spune c& “nu putem sa
fim la fel, fara bani in portofel” (Copilul de Aur — Cénd scot portofelul afara), ca cine are
bani este de admirat, indiferent cum i-a obtinut, fiindca a aratat, ca sa citez 0 manea, ca
“ma duce capul cat zece, intre smecheri eu sunt rege” (Copilul de Aur — intre smecheri).
Mai spune, hedonist, ca trebuie sa-ti traiesti viala si sa te distrezi, pe scurt, s consumi.
Tonul acestor piese e obraznic si fanfaron, nu lipsit de umor — dar, cu toata insolenta lor,
nu contesta nici morala crestina (sacrificul pentru familie si credinta in Dumnezeu raman
reperele tari, de necontestat), nici “parintii" (nu pun in scena un conflict intre generatil,
parintii fiind iubiti si respectati), nici sistemul/autoritatile statului.

Cele doua sectiuni se ntalnesc intr-o sectiune "de suflet”, care spune, in mare, ca
lumea s-a facut rea, fiindca tofi sunt pe interes - tu i ajuti pe oameni, dar ei nu te ajuta la
necaz.

O statistica facuta pe piesele difuzate pe canalul de televiziune Taraf TV, specializat
pe difuzarea de manele, a pus In evidenia preponderenta pieselor de dragoste. Astfel,
dintr-un total de 173 de piese, 106 erau de dragoste (din care 20 consacrate familiei),
10 smecheroase, 10 despre lumea rea si restul la interferenta dintre genuri sau neclasi-
ficabile. Cifrele se echilibreaza Tn momentul recitalurilor din cluburile de profil. Astfel, la
Hanul Drumetului am audiat, n timpul unei nopti, 11 piese de dragoste (din care 5 despre
familie), 8 de smecherie, 2 despre lumea rea si alte trei aflate la interferenta dintre genuri.

Manelele — subcultura sau pop?

Inainte de a intra in discutia vizand universul semantic al manelelor, o sa argumentez
de ce manelele nu pot fi considerate o subculturad in sensul lui Hebdige®, ci o specie
de pop. In primul rand, lipseste din ele autoidentificarea, intrucat fanii de manele nu se
considera maneligti, eticheta aceasta fiindu-le atribuita de cei din afara. Doar doi din fanii
de manele pe care i-am chestionat mi-au spus cé se considerad manelisti, cei mai multi
declarénd ca ascultd si alte genuri (muzica lautareasca sau populard, dance, house,
hiphop). Visul unora este sa ajunga in “cluburile de fitze", gen Bamboo sau Bellagio,
spafii glamour-oase in care se ascultd house §i minimal, de a caror existenta stiu din
ziarele tabloide sau de la TV. Tn al doilea rand, fanii nu se percep ca avand in comun o
ideologie care sa-i uneasca, neasimiland, de exemplu, retorica smecheriei si a banilor
ca pe un specific identitar al manelelor, ci — in special in ce priveste smecheria = ca pe o
trasatura nationald, “noi romanii suntem smecheri” (Radu, Ferentari, 24) sau a timpurilor
in care traim: “cine nu vrea bani? Nu vrea femei? Hai, recunoaste, nu ti-ar placea s fii
smecher?” Al treilea argument - cu toata panica morala si intensa marginalizare la care a
fost supus genul in ultimii ani, fanii nu se percep ca marginali si subversivi, ci ca parte a
majoritatii, suspectandu-i pe ceilalti de ipocrizie, “toti dupa ce se imbata o dau pe manea,
dar nu recunosc” (Ferentari 24).

In fapt, cu toata panica moraléa pe care au creat-o, manelele sunt o specie de pop, a
carei subversivitate s-a nascut oarecum involuntar si pe care fanii o asuma intr-o mica
masura, Folosesc pop in sensul delimitat de Frith, Straw si Street’ ca o muzica main-
stream, alternativa la rock and roll, care (1) urmareste succesul comercial, (2) se orien-
teaza catre o audienta generala si nu spre una de nisa articulata in jurul unei ideologii
sau subculturi, (3) este creatd pentru dans mai degraba decit pentru ascultat (ca atare
folosind intens beat-uri electronice) si (4) tinteste spre standardizare, spre o “reteta", sinu
spre creativitate gi diferentiere.
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Manelele fintesc succesul comercial, orientandu-se catre o audienta generala: "noi
lautarii, ne punem in pielea ascultatorului, ne gandim ce ar vrea omul sa auda, de aceea
suntem asa de indragiti" (Dan, 42, producator). Acelasi producator, intr-o emisiune tv de
pe canalul Acasa, vorbeste si despre importan{a beat-ului in crearea unui hit, exemplifi-
cand cu melodia "Frate langa frate”, compusa pentru doi dintre solistii pe care ii produce,
Florin si Sorin Copilul de Aur. “Totul se bazeaza pe beat, incat sa fie totul cat mai dansa-
bil. Cand ai dat drumul la percutie sa rupa, sa sara toata lumea in sus”. Standardizarea
se resimte mai ales in versuri - care, mai ales din anii 2000, repeta la nesfarsit cateva
motive, in formule din ce In ce mali stereotipizate (exemple: “bag in boalad dugmanii”, "‘ma
duce capul”, “lumea-i rea”, etc.)

JA fi lautar inseamna in primul rdnd a canta la cerere, pentru a satisface asgteptarile
ascultatorilor” (Victor Stoichita)

Pentru a intelege si mai clar de ce manelele s-au dus firesc spre pop $i nu au generat
o subcultura, este necesar un ocol in contextul de performare. Un lautar canta ce vrei tu
s& auzi, nu conform dispozitiei proprii, arata cercetatorul Victor Stoichitd": “In pofida di-
versitatii acestor practici, lautaria ramane o meserie destul de bine conturata. Nu oricare
muzicanii profesionisti trec drept |autari. A fi ldutar inseamna In primul rand a canta la ce-
rere, pentru a satisface asteptarile ascultatorilor”. Sau in cuvintele unui lautar (Jean, 40)
“omul care-mi da un bacsis mi-l da cu drag, ca asa simte el, [-am atins la sufletel si i-am
cantat de baiat, de fata, mama tata, de el insusi”. Manelele pun explicit in versuri acest
aspect, indemnand publicul sa scoata bani din buzunar, sa se dea mare: "hai arunca hai
arunca banii / da-te mare sa moara dusmanii” (Copilul de Aur — Cash cash).

Prin urmare, un lautar Tncearca sa surprinda cat mai bine orizontul de asteptare al pu-
blicului sau clientului care face dedicatia. Rolul Iui e sa te faca sa te simti bine $i mai bun
decat esti, motiv pentru care (1) nu va jigni si va incerca sad se pastreze intr-un registru
retoric cat mai putin ofensator pentru toata lumea (2) nu va vorbi despre aspecte nepla-
cute si (3) va incerca sa infrumuseteze realitatea, sa-i dea un lustru glamour-0s.

De aceea, manelele nu problematizeaza teme sociale ca sdracia sau discriminarea —
de exemplu, cand ele vorbesc despre relatiile dintre majoritari si romi o fac in ton festivist,
celebrand toleranta si diversitatea (“chiar daca esti ardelean, moldovean sau tigan/sun-
tem Made in Romania”, spune cea mai cunoscutd manea pe aceasta tema — lonug Cer-
cel, Made in Romania), in pofida rasismului din stricta proximitate a comentariilor aflate in
subsolul pieselor de pe www.youtube.com. Pe de alta parte, nu se poate contesta ca fanii
de manele, care sunt atat etnici romani cat si romi, nu s-ar remarca prin buna infelegere.

In plus, sponsorii albumelor sau pieselor sunt de cele mai multe ori interlopi care co-
manda piese sau, pentru a-si auzi numele pomenit in intro-ul piesei, sponsorizeaza cu
sume considerabile posibile hituri (Carnel, 35, organist). De asemenea, clientii care plu-
seaza sume mari la dedicatii din cluburi sunt interlopi — iar piese care sa vorbeasca des-
pre saracie sau probleme sociale nu au succes: “faci o piesa despre saracie, dar cine o
cumpara? Cine arunca banul pe lautar la o piesa asa?" (Cornel, 35, organist).

Manelele smecheroase

Marca distinctiva a manelelelor de smecherie e exagerarea fanfaroana a potentei fi-
nanciare, care peate sau nu include umorul ca atitudine de fundal ("si cdnd mor am valoa-
re / la sicriu fac buzunare” — Nicolae Guta). Indiferent ca sunt la persoana | (“sunt fabrica
de bani”), a ll-a ("esti luna de pe cer”) sau a lll-a ("are de toate, are putere si are spate”),
ideea este in toate aceste cazuri aceeasi, promovarea narcisista.
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Sunt céativa termeni cu ocurente masive n aceasta sectiune: dusmani, bani-bogatie,
smecheri-smecherie.

Manelele gloseaza enorm pe tema smecheriei, care devine un fel de cale regala pe
drumul spre bogatie, smecherul ficad standardul de cool al genului. Dupa bani/bogatie,
smecher/smecherie este cuvantul cu cele mai multe ocurente in manelele smecheroase.

Trasatura cea mai des pomenitd a smecherului e inteligenta: “am cap de calculator”
(Guta), “imi merge capul cat zece” (Copilul de Aur), "sunt desteptul” (Sorinel Pustiul),
trasatura cu care interlocutorii mei sunt de acord, “nu poti face bani daca nu-mi umbla
capul” (Porumbacu, 21), “banii nu-i fac smardoii, ci oamenii cu cap” (Ferentari, 27), "Nutu
Camataru e destept si versat” (Ferentari, 27).

Poetica smecheriei

Pe cat de baroce sunt manelele in a explica bogatia protagonistului, pe atat de sarace
in a furniza detalii despre cum si-a facut banii acesta. Asa putine cate sunt, cateva mane-
le vorbesc despre afaceri, altele despre Dumnezeu sau noroc.

Manelele evita, deci, sa intre in detaliile tehnice ale ,combinatiilor’ facute, preferand o
retorica a vagului ("Smecherii fac ce vor / Fraierii fac ce pot, stau pe loc / Smecherul face
de toate, le face pe toate / Fraierul doar ce poate” - Nicolae Guta, Smecherii fac ce vor).

Astfel, refrenul unei manele (Florin Salam, V-am facut-o), vorbeste despre ce pare a
fi o teapa datad unor dugmani: \V-am facut-o, v-am facut -o / Am tot stat si am gandit-o /
V-am facut-o ca la carte / De s-a terminat cu toate’ (Florin Salam, V-am facut-0). in ce
sens protagonistul le-a facut-0? Maneaua omite sa precizeze in ce consta ,smecheria
gandita atat de laborios, |&sand-o sa suspende in generalitati despre noroc: "Mare noroc
mare noroc / Dumnezeu a vrut sa fiu pe primul loc™.

Alteori, referintele concrete sunt inlocuite prin piste false glumete despre ce se
intampla in spate: «<Multd lume cand ma vede / Cum fac banii nu ma crede / Zice ca-i vreo
smecherie / Sau vreun tun la loterie // Cum fac banii e secret / Poate-i fac pe internet / Ori
ii fac la imprimanta / Ca-mi vin banii ca pe banda’ (Florin Salam - lar am pus-o).

In fapt, manelele, am inteles in Ferentari, instaleaza un regim al complicitatii cu as-
cultatorul, ca si cum “ti-ar trage cu ochiul" (Radu, Ferentari, 24) - sau, ca sa reiau o alta
expresie a aceluiasi interlocutor, “intelegi, ca nu esti prost’. $mecherul e cel care face
uneori ilegalitati dar nu e prins si tocmai asta-l face cool, ca e destept si nu se lasa prins
- iar poetica manelelor functioneaza pe acelasi principiu: ele sugereaza dedesubturi du-
bioase, dar nu le afirma explicit.

Lipsesc din manele lucrurile care sunt spuse Tn privat, in grupuri restranse de prieteni
- dar tocmai aceasta lipsa le Tnalia la o treapta de generalitate care le face sa intalneas-
ca orizontul de asteptare al unui public divers. Motiv pentru care, pentru interlocutorii
mei, smecherul imbraca forme diferite: pentru cei din Ferentari, smecherul e "barosanul’,
mafiotul care face bani din afaceri necurate, fie el peste, traficant, camatar; pentru Gicu
(Porumbacu 17) smecher este si taica-su, care nu taie chitan{a pentru marfa pe care o
are in magazine (ce-i drept, nu e "barosan”) — in fine, pentru toti gmecheria presupune sa
treci peste lege: “daca nu esti smecher, in Romania mori sarac.”

Dusmanii, sursa de self-empowerment

In universul de discurs al manelelor, acestia iau de cele mai multe ori chipul rivalilor:
,mi s-au inmultit dusmanii / la fel de mult ca si banii / dar dugmanii stiu asa / cu totji-s la
méana mea’ (Guta). Un lautar mi-a dat o explicatie referitor ceea ce inseamna dugmanii
atunci cand canta despre ei; “Cine-s dusmanii? Nu stiu, depinde cui i canti... Cand canti
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de dugmani dla Tsi aminteste de un dusman de acum o luna si cand o asculta se gandeste
ca i-o trage.”

Raspunsurile de la fanii manelelor trimit Tn aceeasi directlie, de proiectie a nevoii de
rédzbunare, "cand asculti de dusmani i da o putere, o ambitie cd mama ce le-as face”
(Herman, 21, Porumbacu), perceptie impartasita si de un taximetrist ultras care, mai in
gluma mai in serios, mi-a zis ca el se gandeste la suporterii echipei adverse cand asculta
de dusmani. Confruntarile intre bande sunt obignuite in cluburile de manele, care au 7-8
bodyguarzi (cativa la intrare, care 1i controleaza pe baielii cu figuri suspecte, si alti cativa
inauntru), motiv pentru care bataile au loc n grupurile sanitare sau afara. Pentru astfel de
baieti tineri, dugmanii sunt similari unei batai, consumata la nivel imaginar.

In felul acesta, dusmanii devin o surss de empowerment masculin - intrucat dusma-
nii sunt pentru manele ceea ce sistemul/ autoritatea/ establishment-ul e pentru raper:
opozitia bajatului rAu din manele nu e fatd de sistem (deci nu politica, fata de o instanta
opresiva superioara ierarhic), ci fata de dugmani (deci, mai degraba de ordin comunitar,
fata de indivizi aflati pe acelasi palier de putere). Cu toata relativa lor popularitate, sunt
putine manele care vorbesc despre politie-autoritafi (am identificat 9 despre “mascati”, 6
despre “garda”), si niciodata Tn termeni sfidatori sau vindicativi.

Pornind de aici, dusmanii primesc de cele mai multe ori semnificatii pozitive, fiind semn
de putere si status social, Intrucét “cine nu are dusmani/ ala-i mic intre tigani® (Florin Mi-
troi — Lumea-mi spune mafiot). Adrian Minune exprima si mai clar de ce dusmanii sunt
necesari: "e bine sa ai si dusmani i prieteni. ... Dusmanul este instrumentul de masurare
a valorii mele. Cu cat am mai multi dusmani, cu atat valoarea e mai mare pentru ca in loc
sa zica saracu de el mai bine sa zica ja uite ba la asla [ce bazat e]". Cu alte cuvinte, decét
sa le fie mild de tine, mai bine sa te invidieze. Cand vine de la dugmani (si de obicei de |a
ei vine), invidia e valorizata pozitiv, ca “moare lumea, moare moare / ca Amar are valoare”
(Nicolae Guta), ea certificand puterea/'valoarea’ protagonistului; a fi invidiat inseamna a
,baga in boala dusmanii’, deci implicit a fi deasupra lor: ,ma invidiaza lumea / ca am soare
pe strada mea / ca traiesc ca un impéarat pe lume / cum sa nu fiu un om invidiat pe lume?’
(Dan Armeanca si Marusca - Ma invidiaza lumea). Dusmanii si invidia sunt parti dintr-o
mitologie a empowerment-ului masculin.

Manelele de suflet

Piesele de smecherie au in petrecerile cu manele o contraparte serioasa, la care nu
te distrezi neaparat, ci mai curand empatizezi sau cazi pe ganduri. Aceasta sectiune este
descrisa de lautari prin expresia “de suflet”, i.e. muzica ce urmareste sa emotioneze si sa
sensibilizeze, nu sa distreze sau sa trezeasca emolia puterii.

Astfe| de piese lauda iubita sau familia (teme unde seriozitatatea investitiei afective
blocheaza crice tentative de umor — cum se zice, despre familie si Dumnezeu nu se glu-
meste) sau fac filozofia lumii rele. Tn demersul meu, o s& ma opresc asupra acestei din
urma sectiuni.

Prietenii, “serpi cu doua fete”

Existd o neincredere funciara in valoarea prieteniei. Manelele in care prietenii sunt
investiti cu valoare pozitiva sunt cele care vorbesc de distractie, “sa vina tofi nebunii mei
/s& dau un mare chef cu ei" (Babi Minune, S& vina toti nebunii mei) sau “astazi fie ce o fi
/ o sa@ beau cu prietenii (Guia, Hai vino), dar care au fost hituri de un sezon. Doar doua
manele dedicate prieteniei s-au strecurat in repertoriul lautarilor, “Prieten drag” al lui So-
rinel Pustiul si mai ales clasica "Dintr-o mie de prieteni” (Florin Salam), o piesa ea insasi
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sceptica: “dintr-o mie de prieteni / 300 m-au vandut / i acum céand au probleme / Vin la
mine sa-i gjut / Dintr-o mie de prieteni / Mi-au ramas cativa din ei / Care stiu ca nu m-ar
vinde / Nici pe-un milion de lei". Cand ramai fara bani sau ai dat de necaz, te parasesc,
cand dai de bani, te invidiaza".

Prietenii sunt deci figuri ambigue - cu care te distrezi, dar in care nu poti sa ai incredere
(,Sunt un om patit si stiu ce spun / Ce greu e sa gasesti un prieten bun / C-aga e firea
omului / S& tragé jarul la curtea Iui’ Sorinel Pustiul — Sarpe pe langa casa). Invidia, un
sentiment valorizat pozitiv in partea smecheroasa (certificaAnd valoarea protagonistului),
are in aceasta sectiune parte de o perceptie negativa - prietenii care le invidiaza ajung
sé te sape.

Lumea rea si insecuritatea relationala

Acest scepticism relational contureaza finalmente un sentiment existential de insecuri-
tate, o viziune a lumii ca fundamental rea, ostila: “Lume rea, lume rea / nu te ajuta nime-
nea / Dac-as avea o racheta / sa zbor pe alta planeta / sa imi iau familia / si sa scap de
lumea rea / Ca m-am saturat de toate / Prea multa rautate / si perversitate / Pe lumea asta
nu mai e dreptate” (Florin Salam, Lume rea). In esenia, aceste piese spun ca, dincolo de
familie sau Dumnezeu, nu mai poti avea incredere in nimeni, fiindca tofi te tradeaza, "te
vand" cand le cere interesul.

Ce da un plus de autenticitate acestor piese e subminarea machismului egolatru din
piesele smecheroase, protagonistul aparand intr-o postura vulnerabila, care asuma frica:
“nu mai cred in nimenea / mi-e frica si de umbra mea / ca lumea de azi s-a facut rea /
nu mai stiu cum sé vorbesc / de cine sd ma feresc / si pe cine doamne sa iubesc” (Dan
Armeanca —Nu mai cred Tn nimenea).

Fratii, substitut pentru prieteni

Dupa sotie si copii, fratii sunt cea mai tematizata dintre relatiile de familie.

Chiar daca se reclama insistent legatura de sange atunci cand sunt invocati, ei cumu-
leaza si atributul prietenului perfect care va fi mereu si neconditionat alaturi de tine, care
te salveaza in momentele fara iesire: "Chiar daca dau de vreun rau /Ma scap3 fratele
meu / Are bani are putere / $i ma scapa de-alea rele” (Dan Ciotoi, Fratele meu). Manelele
evita, deci, sa intre in detaliile tehnice ale ,combinatiilor’ facute, preferand o retorica a
vagului ("Smecherii fac ce vor / Fraierii fac ce pot, stau pe loc / $Smecherul face de toate,
le face pe toate / Fraierul doar ce poate” - Nicolae Guta, Smecherii fac ce vor).

Nu de putine ori fratii isi declara iubire in expresii de o ingenuitate care frizeaza ridi-
colul ("Frate, frate, mor dupa tine", spune Florin Mitroi), Tsi fac griji adanci fata de soarta
celuilalt cand sunt la distantd ("Aseara cand m-am culcat / Pe Dumnezeu am visat / imi
spunea acolo in vis / Ca fratiorul meu e trist - Doru Calota, Fratioru!/ meu) resimt ca pe un
gol existential absenta fratelui (Am de toate si imi merge bine / Dar n-am fratiorul langa
mine — Nicolae Guia, Frate, frate). Ceea ce da forta acestei sectiuni este faptul ca fratii
sunt de obicei invacati nu pe un fundal de fericire $i calm, ci de insecuritate, pe scurt, pe
fundalul lumii rele.

Fratii sunt singura forma de solidaritate reald in lumea manelelor: “unde-i frate langa
frate / se da lumea la o parte” (Fratii de Aur, Frafe ldngéa frate). Solidaritatea este atribut
al fratelui, nu al prietenului, prietenia, simpla tovarasie, nu poate intemeia simbolic solidi-
tatea unei legaturi, "nu", am auzit asta in Ferentari, “prietenia nu inseamna nimic. Daca
tinem unul la altul se cheama ca suntem frati.”



182 Cultural identity

Neincrederea relationald in randul fanilor

Cum se identifica deci fanii de réand cu acest mesaj? In Ferentari, m-am apropiat de
cateva grupuri $i in fiecare am auzit in mare cam acelasi discurs - sa nu am incredere in
alti oameni din afara cercului cu care vorbeam, fiindca restul "o sa ma faca”. Bajatul rau
era intotdeauna proiectat in afara, un fel de a spune “ceilalti sunt réi, nu noi". De aseme-
nea, am auzit sintagme din piese apartindnd acestui tip, citate in conversatji uzuale, fie in
maniera cinica, fie meditativa. Astfel, un amic care se pregatea sa mearga la club, dar nu
gdsea masina, concluziona glumet ca “mi-e prieten gi mi-e frate buzunarul de la spate”,
ironizandu-i pe amicii care nu se inghesuiau sa-l duca cu masina.

indeobste refractare la discursurile smecheriei si potentei afirmate ostentativ, femeile
adopté acest discurs al suspiciunii sub forma “invidie si barfa”. Astfel, o vecina mi-a po-
vestit ca nu-gi lasa fata sa umble Tn fusta mini fiindca se leaga vagabontii de ea si fiindca
“oamenii-s rai, ii scot vorbe, mai ales fetele" care sunt "prietene in fata, dar barfitoare pe
la spate”.

Cel mai in varsta deplang disparitia relatiilor de incredere din comunism, “cand tofi
eram la fel de saraci, dar cand unul isi ridica casa mergeam toti sa-l ajutam. Acum totji
sunt pentru ei”. Un alt amic, care imprumutase bani unui var care nu mai vroia sau nu mai
putea sa-i dea Tnapoi, spunea ca “In lumea de azi, nici in rude nu mai poti avea incredere”
si nu stia ce sa facd, sa-l dea in judecata sau ,sa-i bage mintile in cap” printr-o bataie.

Neincrederea in autoritati este un alt motiv des invocat - politia este dezinteresata, ju-
decatorii corupli, iar cei mai *hoti" si mai smecheri dintre toti sunt camenii politici, “aia fura
cel mai mult, ala ar trebui bagati la Tnchisoare”. Atitudinea fatd de coruptia autoritatilor,
cea care i atinge direct, este ambivalenta — astfel, primarul de sector Marian Vanghelie
este blamat pentru ca nu face nimic pentru cei care I-au ales, dar totodata este admirat
pentru smecheria lui, pentru faptul ca, desi a pornit de jos $i nu e prea instruit, “a facut
bani la viata lui si a ajuns sus".

Capitalism fara eticd protestantd

De ce se intampla asa? Dupa cum aratd Weber!, capitalismul occidental este insaotit
de o etica adiacenta, care spune ca intr-un schimb economic, ambele parti pot sa castige;
in capitalismul tematizat de manelele, avem capitalism si posibilitate de Tmbogéatire, dar
nu si etica protestantéd subsecventa, ideea ca toti putem s castigam. In plus, schimbul
economic se desfasoara in afara oricaror reguli (caci, cum zice Guta, “smecherii fac ce
vor, fraierii fac ce pot"). Urmarea este cé unul, smecherul’, castiga, ,0 pune' in timp ce
celalalt, dusmanub, «raierub, pierde, dsi ia feapa’. Problemele apar cand lipsa de reguli
din spatiul economic isi face loc si n interiorul solidaritatilor comunitare: oamenii nu au
asteptari pozitive de la ceilalti, ei nu au incredere n cinstea lor, punand raul inainte, ca
fie ceilalti sunt pe interes, fie ca urmaresc sa le insele. Spus in cuvinte simple, smecheria
genereaza neincredere.

Pe scurt, sub discursul triumfalist al bogatiei, manelele creioneaza un portret al unei
lumi atomizate care, dincolo de solidaritatile de familie, este insingurata n individualism.
Prietenii, ca figuri ale sclidaritatii intracomunitare, sunt de cele mai multe ori serpi cu doua
fete, nu sprijin durabil. Etica s-a retras in sfera privata a familiei, in timp ce in spatiul pu-
blic individualismul este total si orice este permis.
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Tn consecinta, "mergi pe drumul tiu si nu te uita / prietenul e buzunarul tau si familia”
(Nicolae Guia si Sorina, Mergi pe drumul tau).

Note

1 Beneficiar al proiectului ,Constructia sl implementarea unui program doctoral inovator interdisciplinar
cu privire [a problematica romilor, proiect cofinantat de Uniunea Europeana prin Fendul Social European,
Programul Operational Sectorial Dezvoltarea Resurselor Umane 2007-2013".

2 Stoichita, 2012.

3 Conform Barometrului de consum cultural 2006, consumatorul de manele este, printre altele, "o
persoana tanara, de nationalitate roméana, mai degrabd barbat. Apartenenta la comunitatea roma este si
ea un predictor semnificativ.”

4 Buchanan, 2007.

5 Este opinia [ui Dan Bursuc care, intr-un interviu, 1i aseaza pe Dan Armeanca, “nasul manelelor®, Adrian
Minune, Vali Vijelie, Dorel de |a Popesti la inceputul noului gen muzical, El recunocaste intre precursori
maneaua istoricd din anii ‘6o —'7o (ilustrat de cantareti ca Romica Puceanu, Constantin Stanciu etc.), cu
care genul de azi imparte ritmul - dar refuza etnopop-ului de |a sfarsitul comunismului si inceputul anilor
‘g0 (ilustrat de fomatii ca Odeon, Azur, Albatros) integrarea in genul manele.

6 Hebdige, 2002.

7 Frith, Straw si Street, z002.

BVictor Stoichita, 2010,

g http://www.acasatv.ro/emisiuni/manelistii-vorbesc-despre-umilintele-prin-care-au-trecut-video. html
10 Weber, 1596,
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